
ИННОВАЦИОННА П�АТ�ОРМА И 

ИНСТРУМЕНТИ ЗА НАРАСТВАНЕ НА 

ИНОВАЦИОННИЯ КАПАЦИТЕТ НА МСП НА 

ТЕРИТОРИЯТА НА БА�КАНИТЕ И 

СРЕ�ИЗЕМНОМОРИЕТО

ИНОП�АТ�ОРМ се ������я�а о� 6 

�ар���орс�� ор�а���а��� о� 5 ��р�а��.

Во�е� �ар���ор:

Це���р �а у�ра��е��е �а ��а��я (С�о��е, 

бЮРМ)

Пар���ор� �о �рое��а:

И�с���у� �о �ом����р�� �ех�о�о��� � 

�реса "��офа��" (Г�р��я)

Це���р �а УЕТ (А�ба��я)

Бур�ас�� с�обо�е� у���ерс��е� 

(Б���ар�я)

��масо�с�а ��р�о�с�о-�ром���е�а 

�а�а�а (К���р)

Асо��а��я �а �ру�ес��а�а �а 

��форма��о��� �ех�о�о��� � Се�ер�а 

Г�р��я (Г�р��я)

Асо���ра�� �ар���ор�:

Б���ес у�����е ��м У���ерс��е�а �а 

Бе�фор���р (Ве���обр��а��я)

У���ерс��е� Я�ар (Тур��я)

Про������е��ос�: 01.08.2017 �. - 31.07.2019 �.

Е��� �а �оор����ра�е �а �рое��а � БСУ, 

Б���ар�я:

�о�. �-р Весе���а Же�е�а, �оор���а�ор

Проф. �-р М��е� Ба��о�

Проф. �-р А��е� То��о�

�о�. �-р Е��е��я Н��о�о�а

Гер�а�а К�ро�а

Ме��у�аро�е� 

�рое��
С ос�о��а�а �е� �а се �а�е 

���мо��ос� �а �ра�сфер �а 

��а��я � о��� ме��у 5-�е с�ра�� 

у�ас�����, �а се �ос����е 

��о�ом�я о� ма�аба � �р�����а 

маса, �арас��а�е �а �а�а���е�а � 

моб�����ра�е �а ��о�а��о���я 

�о�е���а�

ТРИ НИВА

Ра�рабо��а�е �а об�� ��а��я � ра�б�ра�е �а 

БИЗНЕС МО�Е� 

ЗА ИНОВАЦИЯ
Ра�рабо��а�е �а ��с�руме���, ус�у�� � �асо�� 

�а ��о�а����е, у�ре��а�е �а �а�а���е�а �а МСП 

�а ���е��а�е �а

ПРОЦЕСНИ И 

ПРО�УКТОВИ 

ИНОВАЦИИ

За �ре�ос�а�я�е �а ��а��я � о��� � об�ас��а �а 

��о�а����е �р� МСП, �ре� ���ра��а�е �а

ЦЕНТРОВЕ ЗА ВЪРХОВИ 

ПОСТИЖЕНИЯ

 

Иновативен набор от инструменти 

и услуги за подобряване 

конкурентоспособността на 

Балканите и Средиземноморието

С помощта на ИноИнструменти, 

ИноСкоркарта и ИноРегион, 

ИНОПЛАТФОРМАТА цели да подобри 

възможностите и капацитета на 

МСП, знанията в осъществяване на 

процесни и продуктови иновации.

http://www.innoplatform.eu

ПРОЕКТЪТ Е ФИНАНСИРАН ОТ ФОНДОВЕТЕ НА 

ЕС И НА СТРАНИТЕ УЧАСТНИЦИ



УСЛУГИ

И�оС�ор�ар�а
ИНОСКОРКАРТАТА КЛАСИРА 

БАЛКАНСКИТЕ СТРАНИ, 

ПРЕДОСТАВЯЙКИ ИНФОРМАЦИЯ НА 

ПОЛИТИЦИ, ИЗСЛЕДОВАТЕЛИ, 

ИНВЕСТИТОРИ И МСП ПО ТЕКУЩИ 

ПАРАМЕТРИ В РАМКИТЕ НА 

НАЦИОНАЛНИЯ И РЕГИОНАЛЕН 

ИНОВАЦИОНЕН ПОТЕНЦИАЛ.

УСЛУГИ

И�оРе��о�
ИНОПРОЕКТ Е НОУ-ХАУ ЗАТОВА КАК 

УСПЕШНО ДА ПРЕДСТАВЯМЕ НОВИ 

ПРОДУКТИ И УСЛУГИ НА ПАЗАРА. 

ФОКУСЪТ Е ВЪРХУ НОВИТЕ ПРОДУКТИ 

И УСЛУГИ. ИНСТРУМЕНТЪТ ОТРАЗЯВА 

ЗНАНИЕТО ЗА ПРОЦЕСА НА РАЗВИТИЕ 

НА НОВИЯ ПРОДУКТ НА БАЗАТА И 

РАЗМЕРА НА МПС.

НОУ-ХАУ ЗА ТОВА КАК УСПЕШНО 

ДА СЕ РАЗРАБОТВАТ И ВНЕДРЯВАТ 

НОВИ ПРОДУКТИ / УСЛУГИ НА 

ПАЗАРА. ТЪЙ КАТО ТОЙ СЕ 

ФОКУСИРА ВЪРХУ ОТДЕЛЕН 

ПРОДУКТ / УСЛУГА, РЕЗУЛТАТЪТ Е 

ЗНАНИЕ ЗА ПРОЦЕСА НА 

РАЗРАБОТВАНЕ НА НОВ ПРОДУКТ, 

КАТО СЕ ВЗЕМАТ ПРЕДВИД 

КОНТЕКСТЪТ И РАЗМЕРЪТ НА МСП

 

     СПИСЪК НА ИНСТРУМЕНТИ

И�оИ�с�руме���

ИНОПАРТНЬОР Е НОУ-ХАУ ЗА 

ИДЕНТИФИЦИРАНЕ, ДОСТЪП И 

ПОДДЪРЖАНЕ НА ПАРТНЬОРИ ЗА 

ИНОВАЦИОННИ ДЕЙНОСТИ, 

ПРОИЗТИЧАЩИ ОТ ТЕХНОЛОГИЧНА 

СТРАТЕГИЯ И ОТ ИДЕНТИФИЦИРАНИ 

НУЖДИ В ПРОЦЕСА НА РАЗРАБОТВАНЕ 

И ВЪВЕЖДАНЕ НА НОВИ ПРОДУКТИ И 

УСЛУГИ. ОСНОВНА ЦЕЛ НА 

ИНОПАРТНЬОР Е ДА ПРЕДОСТАВИ 

СИСТЕМАТИЧЕН ПОДХОД ПРИ 

ПРИДОБИВАНЕТО НА НОВИ 

ТЕХНОЛОГИИ И ЗНАНИЕ, 

НЕОБХОДИМИ ЗА ИНОВАЦИОННИТЕ 

ДЕЙНОСТИ НА МСП.

 

ИНОСТРАТЕГИЯТА Е НОУ-ХАУ ЗА ТОВА КАК 

МЕТОДИЧЕСКИ ДА СЕ СВЪРЖАТ 

КРИТИЧНИТЕ ЕЛЕМЕНТИ В СТРАТЕГИЯТА 

ЗА РАЗВИТИЕ НА МСП, ТЕХНОЛОГИЧНИЯ 

ПЛАН И ПЛАНА ЗА ПОЗИЦИОНИРАНЕ НА 

НОВИ ПРОДУКТИ И УСЛУГИ НА ПАЗАРА. 

ГЛАВНАТА ЦЕЛ Е ДА СЕ ОСИГУРИ 

СИСТЕМАТИЧЕН ПОДХОД В РАЗВИТИЕТО 

НА ИНОВАЦИИТЕ, СЪЗДАВАЙКИ ДОБРА 

ОСНОВА ЗА ВСЕКИ ИНДИВИДУАЛЕН 

ИНОВАЦИОНЕН ПРОЕКТ, КОЙТО МСП 

ВЪЗНАМЕРЯВА ДА ПРЕДПРИЕМЕ В 

БЛИЗКО БЪДЕЩЕ.

ИНОФИНАНСИ Е НОХ-ХАУ ПРИ 

ИЗГОТВЯНЕТО НА ФИНАНСОВА ОЦЕНКА И 

ОЦЕНКА НА ДРУЖЕСТВОТО, КОЯТО 

ПРЕДОСТАВЯ БИЗНЕС МОДЕЛ ЗА ОЦЕНКА НА 

ПОТЕНЦИАЛНИ ИНОВАЦИОННИ ПРОЕКТИ. 

ГЛАВНАТА ЦЕЛ НА ИНОФИНАНСИ Е ДА 

ПРЕДОСТАВЯ СИСТЕМАТИЧЕН ПОДХОД ПРИ 

РЕШАВАНЕ НА ТОВА КОИ ПРОЕКТИ МОГАТ ДА 

БЪДАТ ОТБЕЛЯЗАНИ КАТО ЦЕЛИ ЗА 

РАЗВИТИЕ НА МСП.

ИНОМОДЕЛ Е ПРОИЗВОДЕН НА 

БИЗНЕС МОДЕЛА С ГЛАВНАТА ЦЕЛ 

ДА ПРЕДСТАВИ ВИЗИЯТА НА 

ТЕКУЩИЯ БИЗНЕС МОДЕЛ НА МСП 

И СТАРТИРАЩИТЕ БИЗНЕСИ, КАТО 

РЕЗУЛТАТ ОТ СТРАТЕГИЧЕСКИ 

БИЗНЕС ПОДХОД.
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